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DIPARTIMENTO PER L'IMPRESA E L'INTERMAZIONALIZZAZIONE
DIREZIONE GENERALE PER LA LOTTA ALLA CONTRAFFAZIONE ~ UFFICIO ITALIANO BREVETTI E MARGHI
DIVISIONE tl - COMUNICAZIONE

Iniziative di sensibilizzazione dei cittadini sulla tutela della proprietd industriale e sulla
prevenzione e contrasto del fenomeno contraffattivo, Modalitd, termini e criteri per |l
finanziamento del progettl realizzatl dalle Associazion! del consumator

I Direttore Generale

VISTO Fart. 1 comma 851 della legge 27 dicembre 2006 n. 296 (Finanziaria 2007) contenente, tra 'altro,
le disposizioni per cui le somme derivanti dal pagamento dei diritti brevettuali sono versate all’entrata in
bilancio dello Stato per essere riassegnate allo stato di previsione del Ministero dello Sviluppo
Economico, anche al fine di potenziare le attivita del medesimo Ministerc per la promozione, regolazione
e tutela del sistema produttivo nazionale; di permettere alle piccole e medie imprese la piena
partecipazione al sistema di proprieta industriale; di rafforzare it brevetto italiano, anche per Ia ricerca di
anteriorita per le domande di brevetto industriale;

VISTE le direttive del Ministro dello Sviluppo Economico che, a partire dall’annc 2007, hanno stabilito, in
attuazione della citata disposizione della Legge finanziaria 2007, Farticolazione delle risorse afferenti il
Capitolo 7476 “Interventi in materia di brevettabilith e per le attivith connesse alla ricerca di anteriority”
per i fini posti in essere ai sensi della normativa sopra richiamata;

VISTA la Direttiva del Ministro dello Sviluppo Economico del 12aprile 2013, registrata presso la Corte dej
Conti il 26 aprile 2013 (registro n. 4, foglio n. 56} con la quale sono state determinate le attivitd da
realizzare con le risorse dell’anno 2013 e con le risorse residue dell’annc 2012 tra le quali sono previste
anche azioni di sensibilizzazione per informare/formare i cittadini sulla tutela della Proprietd Industriale e
sulla prevenzione e contrasto al fenomeno contraffattivo tramite le associazioni dei consumatori;

RITENUTO opportuno di dare attuazione alle predetta linea di attivitd attraverso I'assegnazione di un
importo pari ad Eure 1.000.000,00,

VISTO Varticolo 137 del Decreto legislativo 6 settembre 2005, n. 206 {Codice del consumo)che ha istituito
Felenco delle associazioni dei consumatori e degli utenti rappresentative a livello nazionale presso il
Ministero dello Sviluppo Economico;



VISTO il decreto direttoriale del 17 dicembre 2012 di aggiornamento delle associazioni dei consumatori e
utent], iscritte all’elenco di cul all’articolo 137 del Codice del Consumo, per Vanno 2012,

DECRETA

Art. & Definiziont

Al fini del presente decreto, sl intende per:

2

) Minanziamento”, il contributo erogato dal Ministero dello Sviluppo Economico;

} "Ministero®, il Ministero dello Sviluppo Economice;

) “MISE-UIBM", il Ministero dello Sviluppo Economico — Ufficio Italiano Brevetti e Marchi;

} "Direzione Generale", la Direzione generale per la lotta alla contraffazione ~ Ufficio ltaliano
Brevetti e Marchi;

e} “soggetto proponente”, il gruppo di associazioni nazionali del consumatori ed utenti iscritte
all'elenco di cui all'articolo 137 del Codice del Consumo, cosi come definito all'art. 4 del presente
decreto, ammesso a presentare domanda di finanziamento;

f) “soggetto beneficiario”, il gruppo di associazionl nazionali dei consumatori ed utenti iscritte
all'elenco di cui ail'articolo 137 del Codice del Consumo, al cul progetto & stata concessa

Fammissione al finanziamento, secondo le modalith indicate nell'art. 11 del presente decreto;
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Art. 2 Finalita

1.

Nellambito delle proprie iniziative promozionali e di sostegno al sistema consumeristico, il MISE-
UIBM intende contribuire al miglioramento della “percezione sociale” sulla Proprietd Industriale e sul
contrasto al fenomeno della contraffazione attraverso la realizzazione di progetti di comunicazione ¢
informazione per il tramite delle associazioni di consumatori.

L'obiettive dei suddetti progetti & quello di coinvoigere direttamente e attivamente il cittadino-
consumatore nela lotta alla contraffazione fornendo al target identificato nuovi stimoli e motivazioni
per spingerlo ad informarst e impegnarsi in modo attivo contro il fenomeno della contraffazione, Ul
target & composto da consumatori, uomini e donne, italiani e stranieri residenti in italia,appartenenti
a tutte le fasce d’eta con particolare riguardo a quella giovanile.

1 soggetti beneficiari dei finanziamenti dovranno coinvolgere il MISE-UIBM in tutte le iniziative e
manifestazioni aventi ad oggetto la proprietd industriale e la lotta alla contraffazione anche diverse
da quelle oggetto dei progetti oggetio di finanziamento del presente Decreto. Il Mise-UIBM potra
altresi chiedere ai soggetti beneficiari del finanziamenti di divulgare | materiali promossi e realizzati
dal MISE-UIBM che di volta in volta saranno forniti dallo stesso.

Art, 3Progetti ammissibiii

1.

I progetti ammessi a finanziamento devono costituire una nuova iniziativa. Le attivita progettuali
sono articolate in tre distinte linee di azione di seguito descritte:



LINEA D} AZIONE A

La linea di azione A prevede [ideazione e la realizzazione di strumenti finalizzati
alVinformazione/sensibilizzazione mirata al consumatori aventi carattere divulgative, innovativo,
differenziato per categorie, nell'ambito della quale dovranno essere almeno realizzati;

a) la progettazione, realizzazione, stampa e distribuzione di n. 9 vademecum, sia in lingus taliana

che In lingua inglese, contenenti linee guida per | consumatori sul seguenti temi o categorie
mercectogiche:

1. Abbigliamento sportive i incluse le calzature sportive {come specificazione del
Vademecum abbigliamento e accessori gia realizzato)

2. Agroslimentare {come specificazione del Vademecum geneti alimentari gia realizzato)

3. Apparecchiature Informatiche

&, Arredo - design

5. Ceramica

6. Gioilelleria~ Oreficeria — Orologeria
7.

Calzature {come specificazione del Vademecum abbigliamento e accessori gia realizzato}

8. Occhialeria (come specificazione del Vademecum abbigliamento e accessori gid
réalizzato)

9, Pelletteria (come specificazione del Vademecum abbigliamento e accessori gia
realizzato}.

Ciascun Vademecum dovrd illustrare anche lintero ciclo/filiera produttiva sulla base delle
informazioni che le Associazioni di categoria, opportunamente interpellate dal MiSE-UIBM per
fornire completezza informativa, potranno rendere disponibili.

| vademecum, da stampare in un numero di cople paria 8.000 per ciascun tema o categoria
merceologica, dovranno essere resi disponibili anche in formato file PDF ed essere redatti in
formato e struttura analoga a quella utilizzata dal MISE-UIBM per la realizzazione dei vademecum
per il consumatore in materia di giocattoli, generi alimentari, cosmetici, abbigliamento e
accessori, elettrodomestici e ricambi auto e moto disponibili sul sito internet del Ministero
all'indirizzo www.ulbm.gov.it/index.php/la-direzione-generale/media-e-comunicazione-
dirgen/materiali-informativi al fine di assicurare una unicitd di approccio e di soluzione ai hisogni
informativi dei consumatori in materia ditutela della proprieta industriale.

| vadernecum dovranno essere realizzati nel termine massimo di 8 mesi dallinizio del progetto.

b} due indagini {ciascuna divisa in due fasi, la prima delle quali da realizzare nell’arco temporale
dicembre-gennaio, la successiva, da realizzare nell’arco temporale settembre — ottobre} con
metodo CATI analoghe a quelle gid realizzate dal Ministero con la collaborazione delle
Associazioni di consumatori per quantificare I'evoluzione del fenomeno contraffattive e la
consapevolezza dei consumatori sui rischi e sui danni causati dalla contraffazione ed assicurare

la storicitd e omogeneitd informativa dellindagine CATI gi& realizzata nonché lindividuazione
di nuovi profili di indagine.



¢} realizzazione di un'indagine volta a rilevare il grado di conoscenza e consapevolezza del giovani
sui temi della tutela della Proprietd Industriale. Uindagine, anch’essa realizzata con metodo
CATI, dovra essere indirizzata con particolare riguardo alle nuove generazioni. Il focus
dell'indagine dovrad mirare a dare evidenza, sia da un punto di vista quantitativo che da un
punto di viste qualitativo di quanto e di come sia diffusa sul territorio nazionale la cultura della
proprietd industriale al fine di fornire orientamenti per il mondo del lavoro e per quello
scolastico ed accademico.

LINEA DI AZIONE B

La linea di azione B prevede I'ideazione e la realizzazione di un piano {inteso come serie di attivita) di
informazione/sensibilizzazione mirate al consumatorl avente carattere divulgativo, innovativo,
differenziato per categorie di fruitord, che comprenda almeno:

a) Pattivazione e/o il potenziamento e/o Yadeguamento di n. 5 sportelli a carattere sperimentale di
cui n. 2 con competenza per le aree territoriall del Nord italia, n. 1 con competenza per le aree
territoriali del Centro Rtalia, n. 1 con competenza per le aree territoriali del Sud ftalia & n. 1 con
competenza per le aree territoriali della Sicilia e della Sardegna, per lo svolgimento del servizio di
informazione in materia di contraffazione e di tutela della proprietd industriale in favore dei
consumator sia in forma statice tradizionale sia in forma dinamice attraverso la promozione di
rapporti sinergict e di pro attivitd con soggetti pubblici/privati presenti sul territorio, per la
diffusione della conoscenza in materia nonché per la rilevazione delle criticitd nella gestione,
nell’'uso e nell'abuso di marchi e brevetti.

Questi ultimi non potranno essere oggetto di finanziamento essendo questi ultimi destinati
asclusivamente alle associazioni di consumatori ed utenti iscritte all’elenco di cui all’art. 137 del
Codice di €Consumo.

Compito dello sportello sard quello di fornire agli utentl un’informazione dettagliata per
sensibilizzarli anche sui danni per la sicurezza e la salute derivanti dal fenomeno contraffattivo e
per fornire un supporto adeguato nei casi in cui il consumatore denunci di essere stato vittima di
contraffazione Affinché tale compito sia svolto efficacemente & necessario che lo sportello attui
un piano di azione territoriale. Pertanto, il soggetto proponente dovra presentare un piano
dettagliato in cul indichi in maniera puntuale quali soggetti del partenariato locale (istitut!
scolastici, ASL, soggetti del mondo sportivo, Enti locali, Camere di Commercio, esercizi
commerciali etc.} intende coinvolgere nella propria attivita.

t'attivity dovrd comungque assicurare la copertura integrale territoriale delle aree assegnate sulla
base delle esigenze e dei bisogni che il territorio faccia emergere o faccia prevedere,

Sary cura del soggetto proponente invitare fa Direzione Generale all’'evento inaugurale di
apertura di ciascun Sportello coinvolgendo in maniera proattiva la rete partnerariale che si
intende attivare, presentando in quest’occasione I servizi informativi e consulenziali che saranno
offerti ed il piano di attivitd che sard svolto con le relative modalita di diffusione e di promozione
del piano e di coinvolgimento degli utenti finali,

Il soggetto proponente dovrd presentare un piano dettagliato sulle modalita di creazione della
rete partnerariale che dovrd avere una diffusione capillare su tutte le aree territoriali di
operativita, ;

H soggetto proponente dovra altresi presentare un piano dettagliato di formazione degli addetti



agh sportelli con indicazione del materiale didattico che intende utilizzare per la predetta
formazione; il piano dovra contenere le modalitd di fruizione della formazione e dimostrare al
termine delfa sua erogazione il livello di apprendimento dei contenuti raggiunto.

b) La promozione el'organizzazione di n. 20 eventi pubblici (nel corso di due anni) tra convegni, flere
efo sagre purché apert! al pubblico e di rilievo nazionale o sovra regionale ovvero prasso
discoteche, centri anziani o altri luoghi di aggregazione per la diffusione dei vademecum {vecchi e
nuovi) e dei loro contenuti, con definizione del calendario e della mappatura territoriale,
tematica o merceologica attraverso la loro:

o ideazione creativa,

o produzione degli esecutivi ed impianti, sia per supporti cartacei e digitali sia per materiall
da eventistica (quinte, tatem, roll-up, segnaletica, banneretc.),

o produzione dei materiali cartacei, digitali e da eventistica;

o campagna di promozione ed informazionefocalizzata sul territorio tramite Finvio di DEM
[Direct Email Marketing] su Indicazione del MiSE-UIBM.

La partecipazione ad eventi potrd avvenire anche su segnalazione della Direzione Generale sulla
base del programma fieristico e di eventi istituzionali definito dalla stessa,

¢} produzione della newsletter dedicata alle attivitd in calendario promosse da qualsivoglia soggetto
aventi ad oggetto la proprietd industriale e la lotta alla contraffazione, sia in ambito nazionale
che internazionale, con formato grafico compatibile con quello in uso presso il MISE-UIBM; 12
numeri in tutto nel corso dei due anni.

LINEA DI AZIONE C

La linea di azione C prevede Pelaborazione e lo sviluppo di progetti innovativi in ambito digitale e di

marketing non convenzionale in grado di coinvolgere attivamente il consumatore nelle attivita di
{otta alia contraffazione attraverso:

a) la progettazione, realizzazione e attivazione di applicazioni per Smartphone e Tablet che
dovranno comprendere almeno la realizzazione:

o din. 14 video, anche in forma di cartone animato, della durata massima di 180 secondi, che
llustrino | contenuti di ciascuno dei vademecum realizzati dal MISE-UIBM e di quelli che
saranno realizzati nell’ambito della Linea di Azione A;

¢ di un videogioco, in formato app, scaricabile gratuitamente che illustrino 1 pericoll della

contraffazione con Passegnazione di punteggio per premiare i consumatori che abbiano
ottenuto i migliori punteggi.

b} la realizzazione di campagne di marketing innovativo {flash mob, guerrifa marketing) e
partecipazione proattiva a piattaforme digitali di tipo “social” {face book, twitteretc.).



¢} lacreazione, all'internc dei propri siti web, di una finestra ben visibile tramite la quale accedere
ai contenuti informativi relativi ai programmi di informazione realizzati e realizzandi dal MISE-
UIBM con percorsi interattivi. Dovrd altrest essere predisposto un indirizzamento verso la
suddetta finestra sul principall motori di ricerca che assicuri un posizionamento tra le prime
pagine di risposta.

| soggetti partecipanti dovranno ilustrare le specifiche tecniche delle applicazioni, le modalitd di
coinvolgimente degli utentl e quantificare il numero di utenti che riusciranno a coinvolgere,
indicando gli indicatori quantitativi per il monitoraggio da parte del MiSE-UIBM.

i beneficiario del finanziamento dovra altres! assicurare il rispetto di tutte le norme e
Fadempimento di tuttl ghi oneri relativi ai concorsi g premi.

Per ciascuna linea di azione sard ammesso a finanziamento il progetto che abbia ottenuto il miglior
punteggio relativo alla linea di azione per la quale ha concorso.

Tutte le attivitd proposte dovranna essere oltre che qualitativamente, anche quantitativamente
rilevabili, sia in termini di soggetti coinvolti che in termini di oblettivi.

i MISE-UIBM si riserva il diritto di coinvolgere le associazioni di categoria interessate per una
migliore qualificazione dei contenuti dell’attivita di informazione e comunicazione. Le associazioni di

categoria potranno pertanto partecipare ed interagire con i soggetti beneficiari tramite it MISE-
UIBM stesso.

Le attivity, sebbene indirizzate prioritariamente agli iscritti delle associazioni facenti parte del
soggetto proponente, devono essere comungue estese ed accessibili a tuttl i cittadini e promuovere
la partecipazione di tutte le associazioni di consumatori. In ogni caso l'attivita di formazione ed
informazione, prestata avvalendosi dei finanziamenti di cui al presente Decreto, deve essere fornita
a titolo gratuito e non deve essere condizionata da alcun onere di carattere economico o di
iscrizione, direttamente o indirettamente gravante sui cittadini consumatori fruitori del progetto.

Il MiSE-UIBM acquisisce la piena titolarita della documentazione operativa e di tutto il materiale
{compreso quello informatico e digitale} prodotte nel corso dell'esecuzione delle attivita
progettuali, di cui potra disporre liberamente.

| soggetti beneficiari del finanziamento dovranno assicurare un’adeguata pubblicita al fatto che la

A

realizzazione del progetto & avvenuta attraverso il finanziamento del Ministero dello Sviluppo
Economico.



La medesima associazione nazionale di consumator ed utenti iscritta sli'elenco di cul art. 137 del

Cadice del Consumo pub partecipare alla realizzazione di un solo progetto per ciascuna linea di
azione,

Ark. & - Sogget proponent!

L

Possono presentare domanda per l'accesso al finanziamento del progett! di cui alfarticole 3
del presente Decreto esclusivamente gruppt di assoclazioni nazionali di consumatari ed utent
iscritte nelf’elenco di cuf alfarticolo 137 del D.Lgs 6 settembre 2005, n. 206.

Per gruppe di associazioni nazionall di consumatori ed utenti si intendono due o pil associaziont

iscritte, alla data di presentazione della domanda, all'elenco di cui alf'art. 137 del Codice del
Consurmo.

. Non & consentita la presentazione di demande di ammissione a finanzismento dei progetti

nonché la realizzazione degli stessi, da parte di singole associazioni nazionali di consumatori.

I rapportl tra le associazionl nazionali dei consumatori facenti parte di ciascun soggetto
proponente sono regolati da apposite convenzioni che stabiliscono in particolare la ripartizione
delle attivitd e dei finanziamenti. Tali convenzioni, che coprono la durata del progetto fing
alf'avvenuta liguidazione finale, devono essere allegate alla domanda di ammissione del progetto.

Nella domanda di ammissione 2l finanziamento del progetti dovra essere indicata espressamente
I'Associazione capofila che rivestira il ruolo di unico referente in tutti i rapporti amministrativi e
contabili nel confronti del Ministero. Il rappresentante legale dell'Assoclazione capofila, munito di
apposita delega, presentera la domanda di ammissione al finanziamento in nome e per conto
di tutte le associazioni facenti parte del gruppo.

Le associazioni nazionali dei consumatori e degli utenti devono, a pena di revoca parziale o totale
del benefici previsti dall'art. 2, mantenere il requisito di essere iscritte all'elenco di cui alf'articolo

137 del Codice del Consumo, dal momento della presentazione della domanda fine alla data di
presentazione della richiesta di saldo.

Art. 5- Misura del finanziamento

L

Z,

Per la realizzazione dei progetti indicati all'art.3, il MIiSE-UIBM mette a disposizione del beneficiari la

somina complessiva di £€1.000.000,00. L'importo del finanziamento per clascun progelto non potra
essere superlore ad € 450.000,00,

Qualora la sommiatoria dei finanziamenti dei progetti ammessi al finanziamento superi la
dotazione complessiva del finanziamento, si applichera ung riduzione percentuale in misura



proporzionale su ciascun progetto ammesso con conseguente obbligo di rimodulazione dei progettia
carico dei soggetti proponentl.

Art. 6 Termine per lu realizzazione dei progetti

L

Le attivith previste dal progetti di cul all’articolo 3 del presente Decreto devono essere ultimate,
pena la revoca del finanziamento concesso, entro e non oltre ventiguatiro mesi dalla data di
comunicazione dell’avvenuta ammissione al finanziamento, salvo che per le attivita previste

all'articolo 3 comma 1 lettera a) Linea di azione A per le guali il termine massimo & ridotto da 24 ad
8 mesi.

. Per date di avvio e di ultimazione del progetti si intendono, rispettivamente, guella del primo

impegno contrattuale o titolo di spesa e dell'ultimo titolo di spesa.

. Ciascun progetto deve essere avviato entro sessanta giorni dalla data di comunicazione di cul al

comma 1. Entro | successivi trenta giorni "associazione capofila dovra, con apposita comunicazione a
firma del legale rappresentante, dichiarare al Ministero la data di inizio delle attivita allegando alla
comunicazione copia del primo atto da cui risulti Uavvio del progetio stesso.

Art. 7 - Termini e modalité per lo presentazione delle domande

1.

Le domande per I'accesso al finanziamento possono essere presentate a partire dal giorno
successivo alla data di pubblicazione del presente Decreto sul sito internet del Ministero ed entro
e non oltre il 15 novembre 2013 pena llirricevibilita della domanda stessa. Dell'avvenuta
pubblicazione & comungue data tempestivamente diretta comunicazione a tutte le associazioni

nazionall dei consumatori ed utenti iscritte sil'elenco di cui allfarticolo 137 del Codice del
Consumo,

La domanda di finanziamento in plico chiuso, pud essere presentata a mano oppure inviata
a mezzo raccomandata a/r al seguente indirizzo: Ministero dello Sviluppo Economico - -
Direzione generale lotta alla contraffazione - Via Molise, 19 - 00187 Roma. Nel caso di
presentazione a mano, le domandedevono essere presentate alla Direzione generale lotta alla
contraffazione - Via Molise, 19 - 00187 Roma -Ufficio protocollo, piano terra, , dalle ore 10:00

alle ore 14:00 dal luned! al venerdl. Non si terra conto di domande presentate con modalita
diverse.

. La data di acquisizione della domanda presentata a mano & comprovata dal timbro a data

apposto su di essa dagli uffici della Direzione Generale. Per le domande spedite a mezzo
raccomandata con avviso di ricevimente, ai fini della tempestivitd della presentazione fara fede
la data apposta su di esse dall’ufficio postale accettante, ma non si terrd comunque conto delle

domande per qualsiasi causa pervenute oltre il settimo giorno dal termine finale di cui al
comma 1,



4, Ogni plico deve contenere: la domanda, redatta secondo o schema di cui aff'allegato n.l, la

relativa scheda tecnica redatta secondo o schema di cul allallegato n. 2, nonché Patto di delegs,
sottoscritto dalle associazionl costituenti il gruppo, all’associazione capofila del gruppo
referente nei rapporti con I Ministero e le convenzioni di cui allart. 4, comma 5. Tuita fa
documentazione presente nel plico deve essere relativa ad un solo progetto,

. Sul plico deve essere apposta la dicitura: "Iniziative di sensibilizzazione del cittadini sulla

tutela della proprietd industriale e sulls prevenzione e confrasto del fenomeno
contraffattive”

Art. 8 - Modalitd e termini per Uistruttoria del progetti

1.

La Direzione Generale entro 15 giorni dalla chitsura del termini di presentazione delle domande,
verifica Il contenuto del plico. A seguito della verifica, la Direzione Genexjaie trasmette tutti |
plichi alta Commissione di valutazione di cui sl articolo 9.

. La Direzione Generale ha facoltd di richiedere, anche per posta elettronica, integrazioni o

chiarimenti circa la documentazione presentata. Il soggetto proponente deve ottemperare alla
richiesta facendo pervenire gli elementi richiesti nei termini stabiliti nella richiesta stessa e,
comungue, non olive dieci giorni dalla data di ricevimento della richiesta stessa,

Art. 9 - Commissione di valutazione

1. Aj fini della valutazione del progetti di cui al presente Decreto , la Direzione Generale, entro 20

3.

giorni dalla data del presente Decreto, nomina una Commissione,

. La Commissione verifica | requisiti di partecipazione e 'idoneita di clascun progetto a realizzare gli

oblettivi prefissati nell'ambito delle materie indicate all'articolo 3 del presente Decreto, decide in
ordine alla ammissibilita dei progetti e provvede, in base al parametri previsti dall'art. 10, alla
formazione di una graduatoria dei progetti, ordinata in senso decrescente, sulla base del punteggio

ottenuto. La comraissione redige processo verbale delle sedute e una relazione conclusiva sull’esito
delle valutaziani effettuate.

La relazione conclusiva, la graduatoria con relativo punteggio unitamente a tutti i plichi

precedentemente ricevuti, sono trasmessi dalla Commissione di valutazione alla Divisione Il della
Direzione Generale.

Art, 10 - Parametyi per l'attribuzione del punteggio

1. La Commissione assegna ad ogni progetto un punteggio in base al seguenti parametri:

aj numero totale delle associazioni nazionali di consumatori ed uteénti che presentano
congluntamente 1l progetio, rapportato ad un terzo del numero totale delie associazioni dei



consumatori iscritte all'elenco di cui ali'art. 137 del Codice del Consumo alla data di
scadenza del termine di presentazione delle domande (considerando comunque pari
allfunit gl eventuali quozienti superiori all'unita):
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b) numero di iscritti dichiarati dalle associazioni del raggruppamento, come risultante ai fini
delfultimo decreto di aggiornamento dell’elenco di cui all'art. 137 del Codice del Consumo,
ovvero numero di iscritti dichiarati al momento dell'iscrizione all'elenco di cui all'art. 137 del
Codice del Consumao, se quest iiltima & successiva al decreto di aggiornamento medesimo; tale
numero & rapportato al numero totale degli iscritti dichiarati per il medesimo anno da tutte le
assotiazioni dei consumatori di cui all'elenco previsto all'art. 137 del Codice del Consumo:

puntida 03810

¢} valutazione di merito del progetto con particolare riferimento all'adeguata articolezione delle
attivitd fra le diverse tipologie e modalitd ammesse, al carattere innovative del progetto,
all'adeguatezza del progetto rispetto ai suol oblettivi, all’articolazione dei mezzi e alle modalitd
previste per aumentare il numero dei contatti diretti con i consumatori, all’'eventuale
previsione di adeguati indicatori di risultato:

punti daBa 75

2. Periparametri di cui al comma 1, lettere a) e b} il relativo punteggio viene attribuite applicando
la seguente formula:

O ]

P = punteggio attribuito al parametro per ciascun progetto
Pmax = punteggio massimo attribuibile al parametro
¥Ymax = valore massimo del parametro riscontrato tra tutti i progetti

Vp = valore del parametro relativo al progetto

3. Periparametri di cul al comma 1, lettere ¢}, il relativo punteggio viene attribuito applicando
le seguenti tabelle per ciascuna linea di azione:



LINEA DI AZIONE A

Elementi di valutazione

Finoa
Rispondenza della proposta progettuale ai macro-obiettivi del Decreto 5
Precisione e grado di definizione operativa del progetto 20
Carattere di novita e di efficacia del progetto 15
Indicatori di risultato 15
Numero di contatti 10
Proposte migliorative i0
TOTALE 75
LINEADIAZIONE B
Elementi di valutazione Finoa
Rispondenza della proposta progettuale ai macro-obiettivi del Decreto 5
Precisione e grado di definizione operativa del progetto 5
Carattere di novita e di efficacia del progetto 10
Dinamicita e pro attivita degli sportelli. Tipologia e modalita di coinvolgimento 15
periipi della rete partenariale che si intende attivare per I'azione di animazione
territoriale
Capacitd tecnica (competenze ed esperienze del personale addetto allo 15
sportello, numero delle figure coinvolte)
Distribuzione territoriale degli eventi e calendario 5
Descrizione dell’attivita di promozione e comunicazione degli eventi 5
Descrizione dell organizzazione e dei materiali utilizzati per la realizzazione degli 5
eventi
QOrganizzazione, contenuti e modalita di diffusione defla newsletter 10

TOTALE

75




LINEA DI AZIONEC

Element! di velutazione Finoa
Rispondenza della proposta progettuale ai macro-obiettivi del Decreto 5
Precisione e grado di definizione operativa del progetto 10
Carattere di novita e di efficacia del progetto 15
Descrizione delle tecnologie usate {logiche ad esse sottese, caratteristiche , 5
funzionali, tec) e-degli output

Tipologia di utenticoinvolti 10
Modalita di pubblicizzazione del concorso | 10
Proposte migliorative 10
Significativita dell'intervento per il sistema consumeristico, valutata in termini 10

di impatto e di potenziale efficacia informativa per i consumator

TOTALE 75

3. 1l punteggio complessivo attribuito @ ciascun progetto & ottenuto sommando il valore del
punteggio di ogni parametro.

4. Sono dichiarati idonel i progetti che superano complessivamente il punteggio di 60/100.

5, F ritenuto soggetto beneficiario del finanziamento il progetto idoneo che, per ciascuna linea di
azione, abbia ottenuto il punteggio maggiore.

6. Non potranno essere oggetto di valutazione le domande che presentino:
¢ eccezioni e/o riserve alle condizioni indicate nel presente Decreto;
« glano sottoposte s condizione;

e incomplete o parziali

e servizi offerti in senso peggiorativo da quanto stabilito nel presente Decreto.

Art. 11 - Concessione provvisoria del finanziamento

1. Peri progetti dichiarati vincitori per ciascuna linea di azione ammissione a finanziamento avviene in
via provvisoria. $i applicano le dispasizioni di cui all'articolo 5, comma 2. La concessione definitiva
del finanziamento & disposta dal Ministero con provvedimento emanato a seguito della verifica
delfavvenuta realizzazione dei progetti ¢ delle relative spese, secondo quanto stabilito allart. 12
comma 5 del presente Decreto,




2. 1l Ministero emana i relativi provvedimenti di ammissione al finanziamento, dandone tempestiva

comunicazione al soggetto beneficiario tramite posta elettronica o fax o raccomandata AR,

3. Per i progetti non ammessi & inviata specifica comunicazione tramite posta eletironica o fax o
raccomandata A/R, con Vindicazione del motivi di esclusione.

Art, 12 - Eroguzione del finanzlamento

1. Uerogazione del finanziamento & effettuata dal Ministero secondo le seguenti modalita:

a)

b)

una prima quota, a titolo di anticipazione, pari al 40% dell'importo totale del finanziamento,
previa richiesta da parte del soggetto beneficiario, redatta secondo lo schema di cui all’allegato n.
3, dietro presentazione di adeguata fideiussione bancaria o polizza assicurativa, redatta
secondo lo schema di cui alfallegato n. 4, irrevocabile, incondizionata ed escutibile a prima
richiesta, sottoscritta, pena il non accoglimento della stessa, con firma autenticata e completa
di attestazione dei poteri di firma del/del sottoscrittore/i e rilasciata, a favore del
Ministero dello Sviluppo Economico, esclusivamente dalle banche e dalle Imprese di
assicurazione autorizzate a norma di legge, per una durata non inferiore a 24 mesi & decorrere
dalla data di richiesta di erogazione della prima guota e per un importo garantito pari al 40%
dell'importo totale del finanziamento;

una seconda quota, a titolo di anticipazione, pari ad un ulteriore 40% dell'importo totale del
finanziamento, previa richiesta da parte del soggetto beneficiario, redatta secondo lo schema
di cui allallegato n. 5, corredata dal rapporto sulle attivitd realizzate e dalla rendicontazione
delle spese sostenute (completa di documentazione contabile di spesa e documentazione di
pagamento) di almeno il 40% del costo totale del progetto ammesso a finanziamento, e
garantita dalla conversione automatica della validita ed efficacia della fideiussione in essere;
una terza quota, a saldo, a seguito del provvedimento di concessione definitivo di cui al comma
5, previa richiesta da parte del soggetto beneficiaric, redatta conformemente alle prescrizioni
del comma 2 e secondo lo schema di cui all’allegato n. 6, corredata dalla rendicontazione finale
complessiva {completa della documentazione contabile di spesa e della documentazione di

pagamento ulteriore rispetto @ quella gid prodotta in sede di richiesta di anticipazione della
seconda guota).

2. E' fatto obbligo ai soggetti beneficiari di presentare, pena V'eventuale revoca del finanziamento,
entro il termine di 60 giorni dall'ultimazione del progetto, come definito nel comma 1 dell'articolo
6, la rendicontazione finale delle spese sostenute, unitamente ad una relazione sul progetto
realizzato, redatta secondo lo schema di cui all’allegato n. 7, con dichiarazione di conclusione delle
attivitd previste dal progetto e di completa realizzazione dello stesso. Sia la rendicontazione finale
delle spese sostenute che la predetia relazione devono essere firmate dai rappresentanti legali di
tutte le associazioni costituenti il soggetio beneficiario.

3. Il Ministero, sulla base della documentazione finale delle spese, della relazione sul progetto
realizzato di cui al comma 2 e dellesito delle verifiche sull'efficacia del progetti, effettuate ai



sensi delfarticolo 14, accerta la conformitd del progetto realizzato a quello ammesso, determina
I'ammontare delle spese complessivamente sostenute e ritenute ammissibili e procede a ricalcolare
Iimporto del finanziamento stesso che, in ogni caso, non pud essere superiore a quello indicato nel
decreto di concessione provyisoria.

. Qualora Mimporto complessivo del finanziamento, come rideterminato a seguito delle attivita di cui
al comma 3, risulti inferiore allammontare complessivo delle quote gid erogate a titolo di
anticipazione, & fatto obbligo al soggetto beneficiario di restituire, con versamento presso {3
tesoreria centrale o provinciale dello Stato, le somme in eccesso, secondo quanto stabilito al comma
4 dall'articolo 9 del Decreto Legislativo del 31 marzo 1998, n. 123.

. Sulla base degli esiti delle attivit previste ai commi 2, 3 € 4, Il Ministero emette il provvedimento
definitivo di concessione o di revoca e procede a svincolare la fideiussione in essere © ad
avvalersene.

Brt. 13 - Spese ammissibili

. Sono ammissibili al finanziamento esclusivamente le spese, sostenute dal soggetto beneficiario
successivamente alla data di presentazione della domanda e per le quali sia prodotta idonea
e specifica documentazione contabile di spesa con l'attestazione, altresl, dellavvenuto
pagamento, daile quali si evinca la pertinenza al progetto e relative a:

3) spese progettuali, riconosciute in misura forfettaria pari al 1,5% del costo totale del
progetto senza obbligo di rendicontazione, relative alle spese accessorie al progetto, ivi
comprese la predisposizione e 'elaborazione del progetto, spese di tenuta della contabilita o di
segreteria, le consulenze del lavoro, anche commissionate a soggetti esterni, spese per il rilascio di
garanzie, spese di cancelleria o di abbonamento;

b) spese per i servizi di stampa, per la produzione dei materiali cartacei, digitali e da eventistica,
per Vacquisto di servizi per la realizzazione di appositi programmi informatici per il progetto,
acquisto di servizi di indagine, comunicazione e divulgazione relativi alle sole tematiche oggetto
delliniziativa, acquisto di prodotti specifici per il progetto, con esclusione delle spese per
pubblicity, spese per Vacquisto della disponibilitd di location per la realizzazione di eventi
pubblici;

c) spese di consulenza, relative a consulenze professionali aventi & contenuto unicamente
I'approfondimento ¢ lo sviluppo delle tematiche oggetto delle iniziative di cui all'art. 3, prestate,
in base a lettera di incarico specifico del soggetto beneficiario, da imprese e societd, anche in
forma coopérativa, iscritte al registro delle imprese, o da altr] soggetti privati aventl personalita
giuridica non collegati al soggetto beneficiario o da enti pubblici, ovvero da professionisti
iscrittl ad un albo professionale o, per le professioni non regolamentate, muniti di specifico titolo
di livello universitario e dotatl di adeguata e non occasionale esperienza coerente con incarico
assegnato e risultante dai curriculum prodotti; tali spese di consulenza sono ammissibili purché
non riferite a professionisti ricoprenti cariche sociali presso il soggetto heneficiario o non
altrimenti collegati ad esso e purché non riferite a dipendenti o collaboratori a qualunque titolo
del soggetto stesso; ‘



d}

e)

spese di retribuzione del personale dipendente dalle associazioni nazionall dei
consumatori di clascun soggetto beneficiario e di altre figure assimilate a personale
dipendente dalla normativa vigente, compreso il personale parasubordinato, purché
utilizzato in via specifica per la realizzazione del progetto con vincolo di subordinazione e
ad esclusione delle prestazioni professionali o altre forme di lavero autonomo; non sono
ammesse comungue in tale ambito spese riferite a soggetti che ricoprono cariche sociall presso il
soggetto beneficlario; il personale deve essere o di nuova assunzione per la realizzazione del
progeito ¢ gid dipendente del soggetto beneficiario alla data della domanda, ma deve
comungue essere implegato invia specifica per la realizzazione del progetio;

spese generall: tali costi, riconosciuti forfettariamente e senza obbligo di rendicontazione,
pet un importo pari al 15 % del costo totale ammesso per il progetio,comprendonoper le
guall non & possibile determinare Pesatto Importo destinato ad ogni singola attivits,
come, ad esemipio,affitto di locali, luminazione, riscaldamento, assicurazioni, use di telefono,
fax, servizi postali e di corriere, viaggi, missioni non specifiche, e altre spese non documentate o
non documentabili in conformita alle prescrizioni del presente Decreto e altre spese non
rientranti nelle categorie di cul alle lettere a}, b}, ¢}, e d).

Le speseé di cul al comma 1, lettera d), sono ammissibili nei limiti del 30% del costo totale del
progetto; in ogni caso tali spese, cumulate alle spese di cui al medesimo comma 1, lettera ¢}, non
possono superare il 50% del costo totale ammesso per if progetto.

In relazione alle spese di retribuzione del personale dipendente devono essere fornite, sia all'atto
della presentazione del progetto sia in fase di rendiconto, informazioni relative al numero, alla
qualifica, alla descrizione dei compiti nonché alla durata dell'implego di clascun addetto nel
progetio e alls tipologia contrattuale; tall spese devono essere espresse in costl orari per i
tempo dedicato al progetto, non devono superare le retribuzioni e gli oneri normalmente

risultanti dat contratti collettivi di lavoro applicabili alla categoria, né essere al di sotto del minimo
sindacale stabilito perogni categoria interessata.

Le eventuali attivitd realizzate avvalendosi di associazioni che, seppure dotate di autonomia
giuridica e contabile, siano emanazione locale, federate 0 comungue connesse con
Associazioni nazionall facenti parte del soggetto beneficiario, ovvero | cul associati siano
computati, ai fini del possesso del requisito numerico per l'iscrizione nell'elenco di cui
all’articolo 137 del Codice del Consumo, sono ammesse, purché riferite espressamente al
progetto, ed a condiziohe che le spese relative siano sostenute dal soggetto beneficiario € che i
relativi titoli di spesa siano intestati al medesimo soggetto beneficiario e da questi pagati.

Tutil i titoli di spesa devono essere in regola con le disposizioni fiscali e contributive.

6. Le spese sostenute peril progetto devono essere dichiarate:

a)

allordo di 1L.V.A,, da parte dei soggetti proponenti che dichiarino che il valore delf'imposta In
questione rappresenta, un costo non recuperabile;



b) el netto di LV.A. da parte dei soggetti proponenti in possesso di partita VA,

7. Per idonea e specifica documentazione attestante l'avvenuto pagamento delle spese sostenute da

rendicontare, si intendono le ricevute di bonifico bancario o postale o di bollettino di versamento in
conto cotrente postale o altre equivalenti ricevute bancarie, purché, in ogni caso, da igle
documentazione bancaria © postale, risultino direttamente la spesa sostenuta, il soggetto
destinatario del pagamento, il soggetto che ha effettuato il pagamento e la causale del pagamento
stesso chiaramente riferita o riferibile al progetto. Per i bonifici effettuati in modalita on-line, la
copia della ricevuta di bonifico andato a buon fine deve essere corredata da una dichiarazione ai

sensi del D.P.R. 445/2000 resa dal legale rappresentante del soggetto beneficlario concernente il
huon esito del bonifico.

i titoll di spesa in originale sono conservati per almeno cingue anni, fatti salvi | meggiori
obblighi di legge, presso l'associazione intestataria facente parte del soggetto beneficiario e messi
a disposizione per gualsiasi richiesta o controllo da parte dell'Amministrazione. In relazione a tali
titoli di spesa dovrd essere rilasciata dichiarazione, ai sensi del D.P.R. 445/2000 da parte del
rappresentante legale dell'Associazione capofila, che attesti I'esclusiva destinazione delle spese e dei
relativi beni e servizi al progetto finanziato af sensi del presente Decreto & che per essi non sono
stati richiesti, né ottenuti, contributi finanziari, da parte di alcuno, sia esso soggetto pubblico o
privato, né che verranno richieste in futuro. Su tuttl | titoli di spesa originali, dovra essere apposta,

in modo chigro ed indelebile la dicitura: "Spesa finanziata dal Ministero dello Sviluppo Economico
- UIBM".

Art. 14 - Monitoraggio € verifiche

L

Al fine di monitorare, anche presso i soggetti beneficiari, lo svolgimento del progetto, |
soggetti beneficiari trasmettono al Ministero dettagliate relazioni semestrali {redatte secondo
lo schema di cui alf’allegato n, 8] sullé attivitd svolte e 1 costi sostenuti. Le relazioni devono
essere trasmesse entro i 30 giorni successivi allo scadere di ciascuno dei semestri, calcolati a
partire dalla data della comunicazione dell’avvenuta ammissione al finanziamento al sensi
dell’art. 6 comma 1 del presente Decreto. E' in facolta del Mise-UIBM richiedere ed ottenere
dai beneficiari, nei 30 giorni successivi alla richiesta, relazioni supplementari con frequenza
maggiore di guella semestrale.

i soggeth benefm:an devono trasmettere alla Direzione Generale - Divisione 11 -, indirizzo:
i preventivamente e comunque almeno

quindici glorni prima de%!’evento:

e comunicazione relativamente allo svolgimento di eventi aventi ad oggetto le attivita
progettuali;

e copia in formato elettronico,del materiale divulgativo ed informativo realizzato,

Al fine di verificare, anche presso i soggetti beneficiari, lo stato avanzamento e la completa
realizzazione del progetto, la sua efficacia e | suoi risultati in relazione agli obiettivi del
presente Decreto € le spese effettivamente sostenute, {a Direzione Generale, nomina, per



ogni progetto, una Commissione composta da due funzionari del Ministero, incaricats di
effettuare | predetti accartamentd,

. Gli oneri per lo svolgimento delle attivitd di verifica di cui al comma 3, comprensivi delle spese
di missione, sono calcolati nella misura del 2% del finanziamento concesso per ciascun
progetto e sono a carico del progetio medesimo.

Art. 15 < Revoche

1.

Roma, 17 ottobre 2013,

I Ministero procede, a seconda del casl, alla revoca totale ¢ parziale del finanziamento
corrisposto, con il conseguente obbligo, da parte del soggetio beneficlario, della restituzions,
con versamento presso 18 iesoreria centrale o provinciale dello Stato, delle somme
indebitamente ricevute, secondo guanto stabilito dalle disposizioni di cui alfarticole 9, comma

4, del decreto legislativo 31 marzo 1998, n. 123, e come quantificato nel provvedimento di

revoca, nelle seguenti ipotesi:

a) mancato invio della rendicontazione finale secondo quanto previsto al comma 2 dell'articolo 12 o
eventuale negativa valutazione della realizzazione del progetto;

b) mancato completamento dei progetti entro il termine fissato dall'articolo 6, comma 1;

¢} scostamento a consuntivo anche di uno solo dei parametri di cui all'articolo 10 suscettibili di
variazione, in misura superiore al 30% rispetto al valore del parametro stesso calcolato in fase
istruttoria;

d} mancato rispetto delle vigenti norme sul lavoro, sulla prevenzione degli infortuni e sulla
salvaguardia dell'ambiente di lavorg, o delle vigenti norme previdenziali e contributive;

e) perdita del requisito di iscrizione nell'elenco di cui all'articolo 137 del Codice del Consumo per le
associazioni nazionali dei consumatori facenti parte del gruppo che costituisce il soggetto
proponente, prima della ultimazione del progetto.

f}  modifiche al numero delle associazioni che costituiscono il gruppo originariamente ammesso a
finanziamento in maniera tale che si determini uno scostamento riconducibile a quello di cui
alla lettera ¢) ovvero che sia venuto meno il requisito minimo della partecipazione di almeno
due associazioni, prima dell'ultimazione del progetto stesso;

gl alienazione, nei cinque anni successivi alla data di ultimazione del progetto, di beni acquistati e
finanziati ai sensi del presente Decreto; .

h} rendicontazione finale inferiore all'importo ottenuto a titolo di anticipazione




